il
il

i




o aeved A »
DF - Letras 5

it
hE4L
13
T4

(u) UNIYEREO,

"B nd i Epspreire He 815, em Hlarsethe
: %ﬂ?&iﬁrﬁgﬁw o armeader Torrsl.

i i, QU i Farad,
Tt e
e b e Glerc s frovericr 8
i crigal FROFEE 0 TEE,

B ks et S
A ol

Exemplo de uma “superproducdo™
em fotonovelas: nota-se o cuidado
de detalhar a ficha técnica.
. Inclusive o profissional
querealizou a reducao
- do romance é destacado.
(Grande Hotel, n? 752, 2/1/1962)
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E comum encontrarmos
nos jornais ¢ livros, artigos
¢ textos sobre a Historia
emn Quadrinhos (HQ). A

“HQ € largamente estudada
‘ ‘e pensada no rundo, fruto
do seu reconhecimento
cultural "como fendmeno
da industria de massa.

Uma ampla literatura en-

foca a linguagem do baldo-
zinho e o contetido de suas
mensagens.

O que n&o acontece com
a fotonovela, também uma
forma’ de narrativa em
quadrinhos. Existe um

clima-de desprezo € ironia’

em torno desse meio de
expressao, que ja foi o res-
ponsavel sobre o imagina-
rio de milhdes de leitoras
(as mulheres sempre fo-
ram, predominantemernte,
as grandes consumidoras
do género) e que os “criti-
cos” costumavam dizer
que € a repeticio cansativa
das mesmas . historias;, o
que nao € totalmente ver-
dade, pois foram desen-
volvidos, nas fotonovelas,
0s temas mais diversos
200 a guerra do Vietna,
hippies e assassinatos fa-
mosos. O que -acontece é
que essa diversidade sem-
pre tem como tratamento
intégrador uma ‘‘histéria
de amor”, o que torna as
fotonovelas tao iguais. -
A fotonovela nasceu co-
mo um subprodute do ci-

nema. Na Italia, depois da
Segunda Guerra Mundial,
6 sucesso do cinema‘e as
dificuldades .econdmicas
que impediam uma pro-
ducgio e difusdo maior da
arte fizeram surgir revistas
com resumos de filmes.
Uma das formas mais po-
pularizadas de apresenta-
¢ac dos resumos era o Ci-
ne-romance, composto da
escolha das fotos do filme e
de texto sucinto. Os €dito-
res italianos comegaram a
fazer cine-romance sem
cinema.
Em marco de 1947, apa-
receram as primeiras foto-
novelas na revista Sogno
(Editora Rizzoli) e tratava-
se de narrar histérias, ge-
ralmente em.capitulos, uti-
lizando fotos e textos..O
interesse de comercializa-
¢éo foi pouco a pouco de-
terminando e padronizan-
do o conteiido. E o6 gue’éra

duto, industrial, reprodu-
zido em série. A fotonovela
alcancou a- Franca em
1949, na revista Festivai,
€ em seguida a producéo
comecou a ser eéxportada

para os paises de lingua

francesa e depois para a
América Latina e Africa do
Norte. Controlada por gru-
pos italianos, a penetracao
da fotonovela no mundo
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livro nas escolas

Gilson |
Araiijo - PP

Mudanca de

A mudanca de livros nas escolas
virou wm selvagem comeércio,
nocivo & familia brasiliense e fonte
de enriguecimento de editoras.
Com o objetivo de mudar esta
situacao, o deputado Gilson Araiijo
(PP} apresentou, 4 Camara
Legislativa, ¢ Projeto de Lei n?
1855/94, para regularizar o
comércio de livros diddticos no
Distrito Federal.

Pelo projeto, as escolas de 19 e 29
Graus da rede piiblica de ensino do

DF somente poderic mudar os

livros didéaticos a cada . quatro anos.
Isso permitird a reutilizacdo dos
livros pelos alurios em anos
subseguentes, implicando em
reducédo substancial dos gastos
familiares com material escolar, jd
que o livro € um dos itens mais
caros na educacdo, e sua aquisicao
passou a constituir um verdadeiro
transtorno no-or¢camento familiar.
“As familias de baixa renda sao, -
evidentemente, as mais
sacrificadas”, ressalta o deputado
Gilson Aratjo.
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O projeto retorna o sistema que
houve na década de 1970, quando
se utilizava ‘o mesmo livro por.
mais de 10 anos. “'Hoje, os livros
s&o utilizados apenas por um ano,
tornande-os objeto de especulaciao
comercial”, salienta ¢ parlamentar.
O Projeto de Lei N? 1355/94 ji
estd nas comissies e queremos que

-em 1995 o livro do irmé&o mais

velho seja usado pelo mais novo, e
gue as escolas ndo obriguem mais
os alunos a comprarem novos livros
a cada ano”, finaliza o deputado.
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Brasilia, 30 de junho de 1884

anglo-saxdo € nula. A foto-
novela resulta ser um pro-
duto tipicamente latino,
nio tende qualguer pene-
tracdo nos Estados Unidos

?(patria de.HQ@) e na Ingla-

terra.

A fotonovela no Brasil

Na década de 50 apare-
ceram as grandes revistas
“rhodernas’” no Pais. Tra-
Ziam wuma apresentagio
grafica mais atraente e
eram mais informativas.
Paralelamente,
as revistas de fotgnovelas.
Em 1951, a editora Artes

" Gréaficas do Brasil lancou a

desenhadas,

prin®-ira revista de fotono-
velas, Emcante. No mes-
mo ano, Grande Hotel,
que desde 1847 publicava
semanalmente histérias
inclusive de
efeito mais sensual e eroti-
co, comecgou, €entio, a
substitui-las por capitulos
de fotonovela. 4

Em 17 de julho de 1952,
Capriche apareceu pela

i primeira vez com a reali-

J

zagdo de uma grande
campanha de publicidade

para a época. Foram utili-
zados todos os meios de

corhutlicagdo com jingles e
slogans através do radio e
dos jornais. O fato é que
com Capriche foi iniciada
uma :nova fase no mer-
cado editorial brasileiro, o
comeco de uma imprensa

moderna feminina. O inte-

resse da edifora Abril era o
de obter no Brasil o mesmo
sucesso que” uma revista
semelhante (§dilis) vinha
tendo na Argentina.

O desenvolvimento das
revistas de fotonovelas foi
favorecido pelo seu carater
ficcional e romanesco, que

lhes deu uma permanén- -

cia maior. No Brasil, as di-
ficuldades de distribuigao,
na década de 50, devido a
falta de infra-estrutura,
pode ter provecado o inte-
resse dos editores por esse

tipo de revista. A auséncia
de atualidades na fotono-

vela beneficiou, sobrema-

qneira, a sua permanéncia

pois sua durabilidade, co-

-mo produto, € grande uma

vez que pode ficar nas
bancas de jornais o perio-
do que for necessario até
ser consumido.

No mercado editorial,
em 1950, dominavam as
pubﬁ(‘aagée’s sobre cinema.
Inimeras revistas publi-
cavam resumos de filmes
ao lado de fotos ilustrati-
vas. Pouco depois comega-

surgiram

Como na televisio, a propaganda
pode interromper um momento
dramatico da narrativa.
(Capricho, n? 262, novembro 1970]

ram a aparecer os ‘‘cine-
romances’ (a reducido do
cinema a linguagem de
quadrinhos). O enredo do

filme narrado através da

-justaposigho das fotos (das

cenas principais) e do tex-
to. Dessa maneira, anun-
ciavam os proximos lan-
camentos gu prolongavam
as sensaces dosfilmes. As
revistas de fotonovelas nao
chegaram a criar propria-
mente um imaginario na-
cional, mas elas contribui-
ram para a formacic de
um novo imaginario atra-
vés da distribuicac de um

contetido romanesco com.

situacdes mais ou menos
tipicos. Somente alguns
anos mais tarde passaram

‘a difundir alguns idolos

nacionais construidos em
outros meios de comuni-
cacdo de massa, tomo ©
radio e a televisdo, que
comecaram a ter junto a
populacio (principalmente
a tevé) uma participacao
muito mais incisiva do
que, até entdo, quaisquer
‘outros meios. )
O contenido sentimental
O contetido romanesco ¢
sentimental predomina
em todas as revistas de fo-

_dos seus idolos é

tonovelas. Mesnio a apro-

ximacdo que se faz do
mundo do consumo ligeiro
€ imposta
através de uma o&tica ro-
manesca e sentimental. Ao
mesmo tempo essa impo-
sicdo significa a introdu-
cdo do cotidiano nas revis-
tas, contribuindo para
iransformar as relagoes
criadas pelo mundo ro-
mantico e histérico com o
publico de fotonovela..

O cotidiane intervindo
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Os anuncios presentes nas revistas
de fotonovela podem ofcrecer ao Iez tor mazs sonhos
- do que a propna ficcdo -

nas revistas representa um
fom mais dirndmico e me-
nos moralista nas histori-

. as. Se ndo fossem as repor-

tagens e artigos com os
idolos nacionajs, jamais o
publico brasileiro poderia
identificar-se com negros e
mulatos, tao ausentes das
fotonovelas até entdo. S6
dessa maneira pode existir
identificacdo com idolos .
procedentes de grupos so-
ciajs semelhantes, e por is-
80 mesino, preencher me-
lhor seus ideais de ascen-
s&0 social. Nas revistas ha
sempre uma aproximacao
pelos sentimentos. Todo
idolo é objeto de atencao
enguanto um “ser que
ama’. Eles sd0 ‘‘romanti-
cos”’, ‘‘sentimentais’” e
“amantes da. coisas sim-
ples”. Um significado mais
sofisticado, mais intelec-
tual ou mais politico, ja-
maijs € atribuido aos-ido-
los. Por isso, geralmente,
sdo os “idolos da juventu-
de” — aqueles que mais
fazem a imagem senti-
mental — o alvo das revis-
tas de fotonovelas. Os arti-
gos, reportagens e entre-
vistas constroem essa
imagem ou a sustentam.
Em geral, esses idolos sio
a propria figura do "‘bom
mocismo”

Outro ponto interessante
€ o das ‘‘solucdes magi-
cas’’ nos enredos. Elas séo
numerosas nas revistas de
fotonovelas e surgem da
necessidade de manipula-
¢ao e de solucgao do real por
parte dos leitores. Ao

mesmo tempo, sido conse-
quéncia de uma visdo de
mundo onde se mesclam a
compreensdo do mundo
como um destino (uma
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forca determinista) e a no-
cdo de pronto e estatico.
Sdo introduzidas nas re-
vistas, geralmente, como
previsges de felicidade e
controle da vida sentimen-
tal, acrescidas por vezes de
leves topicos sobre negoci-
0s, satide e vida familiar.

Existe ainda nessas re-

- vistas uma série de ouiros

apelos & necessidade de
manipula¢dc do real por
parte do leitor. Uma mis-
tura do fantastico com o
cotidiano — a oportunida-
de dos leitores resolverem
seus problemas com soclu-
- ¢bes magicas. Sob a forma
de anuncios de curses por
correspondéncia se deli-
neia o acesso ao éxitoou a

- conquista de uma posicao.

A busca de melhoria de vi-
da na sua expressdo miais
proxima do leitor se reduz
a4 possibilidade de fazer
cursos € tudo se apref._.:
por correspondéncia.

A fotonovela € um feno-
mence de comunicacdo de
massa dos mais tipicos.
Envolve o individuo com o
apelo aos sentimentos ba-
sicos e lhe {ornece, ao
mesmo ternpo, um mundo
equilibrado ¢ sem conflito.
No mundo criado pelas re-
vistas de fotonovelas afir-
ma-se gue a unica felicida-
de é o amor e que o traba-
lho € necessidrio como
forma de integracao na so-
ciedade. O mundo da foto-
novela néio varia nunca,
pois ela €

se sustenta no lucro e que
faz do amor a mercadoria
por exceléncia.

O wilson Rossato ¢ jornalista, as-
sessor de imprensa do Detran-DF e
autor de livros de bolso
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€ um produto ¢
uma industria cultural que’
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